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MOTTO 

 

اَ يُ وَفَّم الصمابِرُونَ  رَُ  جْ بَِ  جِْ ِ َ اابٍ إِنَّم َ  جْ  
―Sesungguhnya hanya orang-orang yang bersabarlah yang dicukupkan 

pahala mereka tanpa batas‖ 

(Az-Zumar:10) 
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PERSEMBAHAN 

 

 Ucapan rasa syukur senantiasa terhaturkan kepada Allah SWT 

yang selalu melimpahkan rahmatnya kepada kita semua sehingga saya 

mampu menyelesaikan studi S.1 saya di Institut Negeri Islam Kudus. 

Skripsi ini saya persembahkan untuk: 

1. Kedua orang tuaku tercinta, Bapak Khoirun dan Ibu Tarni. 

Terimakasih atas semua pengorbanan waktu dan tenaganya, kasih 

sayang serta dukungan yang tiada henti dan do‘a yang selalu 

dipanjatkan untuk keberhasilan ilmu ini. 

2. Kakakku-kakakku tersayang, Maulin Nikmah, Asep Awaluddin, 

dan Muammar (Alm). Terimakasih telah menjadi saudara terbaik 

dan menjadi penyemangat. 

3. Almamaterku tercinta, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Prodi 

Ekonomi Syari‘ah. 

4. Dosen pembimbing beserta asistennya, Bapak Wahibur 

Rokhman, SE., M.SI., Ph.D dan Bapak Jadzil Baihaqi,M.S.A, 

terimakasih telah merelakan waktu dan tenaganya dalam 

membimbing hingga mengantarku sampai gelar sarjana. 

5. Para dosen yang telah memberi bekal ilmu, didikan dan 

pengalaman yang sangat berarti. 

6. Keluarga besar ES-ER16 yang selama 4 tahun berjuang bersama. 

7. untuk calon pendampingku InsyaAllah Muhammad Defri 

Maulawy, terimakasih yang telah selalu memberi semangat dan 

motivasi demi kelancaran dan kesuksesanku ini. 

8. Untuk sahabatku A‘yun Qulubana terimakasih sudah selalu 

menemaniku dalam keadaan apapun. 

9. Sahabat-sahabatku Nor Malikha, Annisa Rahmawati, Wafiyatus 

Syariah, Indah Pertiwi, terimakasih selalu bersama dimanapun 

dan kapanpun dalam suka maupun duka. 

10. Semua pihak yang telah ikut serta ikut membantu dalam skripsi 

in 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

 

Konsonan Tunggal Vokal 

 ا L/l ل Sy/sy ش B/b ب
tanpa 

tanda 

 M/m  َ  A/a م Ṣ/ṣ ص T/t ت

 N/n  ِ  I/i ن Ḍ/ḍ ض Ṡ/ṡ ث

 W/w  ُ  U/u و Ṭ/ṭ ط J/j ج

 H/h Mᾱdd ھ Ẓ/ẓ ظ Ḥ/ḥ ح

ء  KH/kh   َ akhir ‘A/‘ɑ خ akhir A’/a’ َبا Bᾱ 

ء  ᾽D/d   awal A᾽/ɑ د awal A/a  ْ ِب B  ī  

 Bū بُ ْ  Y/y ي G/g غ Ż/ż ذ

 F/f Tasydīd Yᾱ’ nisbah ف R/r ر

 abb  ْ  َِ َ  Falaky ابَّ  Q/q ق Z/z ز

 ᾱlamy‘ َ ا  َِ  ْ  rabb رَبّ  K/k ك S/s س

‗Ain/Hamzah 

di Belakang 

‗Ain/Hamzah di-

waqf 
 Vokal Rangkap الْ 

 َ  ََ  qara’a  ُ ْا لُُ و ɑl-furū‘  ُ  ََا ل 
al-

qamar 
 Gairī َ ْ ِ يْ 

 ا لََ اءُ  qara’a  ََ ءَ 
al-

qɑḍᾱ᾽ 
 ا لشَّْ  ُ 

al-

syams 
 syai’un َ ْ  ئٌ 

Kata Majemuk dirangkai Kata Majemuk dipisah Tɑ᾽ 

Mɑrbūṭɑh 

 ِ  ْ ْ  ِ  Jamᾱluddīn َ َ ا لُ ا لِّ -Jɑmᾱl ɑl َ َ الُ ا لِّ

Dīn 

 sᾱ‗ɑh سَاَ ة
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KATA PENGANTAR 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb. 

 Puji syukur atas kehadirat Allah SWT yang telah melimpahkan 

rahmat dan hidayah-Nya, sehungga penulis dapat menyelesaikan skripsi 

yang berjudul ―Pengaruh Lingkungan Sosial, Psikologi Konsumen dan 

ISLAMIC ADVERTISING ETHICS terhadap Keputusan Pembelian Secara 

ONLINE DI TOKOPEDIA (Studi Kasus Pengguna Aplikasi Tokopedia)‖ 

 Skripsi ini diajukan sebagai salah satu persyaratan menyelesaikan 

studi dan meraih gelar Sarjana Strata satu (S1) pada program studi 

Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Institut Agama 

Islam Negeri Kudus. Penyelesaian skripsi ini tidak akan terlaksana tanpa 

adanya bantuan, kerjasama, bimbingan serta arahan dari berbagai pihak. 

Oleh karena itu, penulis menyampaikan terimakasih kepada : 

1. Bapak Prof. Dr. H. Abdurrahman Kasdi, Lc. M.Si selaku Rektor 

Institut Agama Islam Negeri Kudus. 

2. Bapak Supriyadi, S.H., M.H selaku Dekan Fakultas Ekonomi Bisnis 

Islam Institut Agama Islam Negeri Kudus. 

3. Bapak Surepno, S.E, M.Si., Ak. Selaku Ketua Program Studi 

Ekonomi Syari‘ah. 

4. Wahibur Rokhman, SE., M.SI., Ph.D dan Jadzil Baihaqi,M.S.A., 

selaku dosen pembmbing yang telah bersedia meluangkan waktun, 

tenaga dan fikiran untuk memberikan bimbingan dan arahan dalam 

penyusunan skripsi ini. 

5. Ibu Anisa Listiana, M.Ag., selaku kepala perpustakaan Institut 

Agama Islam Negeri Kudus yang telah memberikan pelayanan yang 

diperlukan dalam penyusunan skripsi ini. 

6. Para dosen dan seluruh staf pengajar di lingkungan Institut Agama 

Islam Negeri Kudus yang telah membekali berbagai ilmu 

pengetahuan serta motivasi belajar dalam penyelesaian studi. 

Bapak dan Ibu tercinta yang telah mengasuh dan membimbing serta 

memberikan arahan dan dorongan kepada penulis, baik moril materil 

maupun spiritual dalam menyelesaikan skripsi ini. 

7. Teman-teman seperjuangan yang telah bersama-sama menjalankan 

proses perkuliahan hingga menyelesaikan skripsi ini baik dalam suka 

maupun duka. 

Penulis berharap dan berdoa semoga amal baik mereka dibalas 

oleh Allah SWT dengan pahala yang berlipat ganda. Penulis 

menyadari bahwa hasil penelitian ini masih jauh dari kesempurnaan. 

Karena itu kritik dan saran diharapakan menjadi suara yang dapat 

menyapa tulisan ini sebagai bahan pertimbangan dalam proses kreatif 

selanjutnya. Namun demikian, semoga skripsi ini dapat memberikan 



x 

manfaat bagi penulis, pembaca dan sumbangan positif bagi banyak 

pihak. 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb. 

 

 

Kudus, 01 Juli 2022 
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