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MOTTO 

 

نُُنَُّ اِلََّ  باما حُس ْ اوْ ااعْْا م اجٍ وَّ نَّ مِنْ اازْوا لا بِِِ ٓ اانْ تابادَّ لَا اعْدُ وا اۤءُ مِنْْۢ ب ِّسا ا امن لُّ لَا ِ ا لَا يَا ما

كِيْبًا  ءٍ رَّ ْ ُ عالٰه كُِّ شَا نا الّلّه كَا َۗ وا امِيْنمُا لاكاتْ ي  ما
“Tidak halal bagimu (Muhammad) menikahi perempuan-perempuan 

(lain) setelah itu, dan tidak boleh (pula) mengganti mereka dengan 

istri-istri (yang lain), meskipun kecantikannya menarik hatimu kecuali 

perempuan-perempuan (hamba sahaya) yang engkau miliki. Dan 

Allah Maha Mengawasi segala sesuatu.” 

(Q.S. Al-Ahzab: 52)
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1
 Al-Quran dan Terjemahannya (Bandung: PT Syamil Cipta Medina, 

2005), 425. 
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