ABSTRAK

Mu'alifatul Jannah (1540210012), Analisis Pesan Dakwah
Komedi melalui Media Instagram pada 9 Postingan Akun @Nunuzoo
Tahun 2020 sebagai Komunikasi Persuasif

Penelitian ini bertujuan untuk mendiskripsikan tentang dakwah
komedi kelalui media Instagram pada akun @Nunuzoo sebagai
komunikasi persuasif pada followers, antara lain: (1) isi postingan akun
@Nunuzoo tentang dakwah komedi melalui media Instagram sebagai
komunikasi persuasif pada followers.

Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah
penelitian kualitatif dengan menggunakan metode analisis isi (Content
Analisys) Philip Mayring dengan pendekatan deskriptif. Dimana rumusan
masalah bisa dijawab dengan mempelajari gambaran isi, karakteristik
pesan, dan perkembangan dari isi media. Dalam hal ini media sebagai
objek penelitian adalah video pada akun media sosial Instagram
@nunuzoo.

Dari 9 video tersebut terdapat pesan dakwah akhlak, akidah, dan
syariah. Pesan akhlak terdapat pada video 1, 3, 4, 5, dan 8. Pesan akidah
terdapat pada video 2. Dan pesan syariah terdapat pada video 6, 7, dan 9.
Dalam penyampaiannya pesan tua tersebut dibalut dengan unsur komedi.
Walaupun tidak semua video tersebut terdapat unsur komedinya. Dengan
adanya unsur komedi tersebut diharapkan pesan dakwah yang
disampaikan mudah diterima oleh netizen. Penerapan metode komunikasi
persuasif pada video akun media sosial Instagram @nunuzoo
menggunakan metode komunikasi persuasif asosiasi, pay-off idea, dan
fear-arrousing dimana penerapan metode komunikasi persuasif pada
setiap video berbeda. Meskipun berbeda dalam penerapa metode
komunikasi persuasif, semua video mempunyai tujuan yang sama yaitu
menyampaikan pesan dakwah dengan mengajak mesyarakat atau netizen
untuk melakukan kebaikan dan meninggalkan keburukan sehingga dapat
mendatangkan kebahagiaan di dunia dan di akhirat.
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