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BAB V 

PENUTUP 
 

A. Simpulan 

 Penelitian ini memiliki tujuan agar dapat 

mengetahui pengaruh brand image, product quality, dan e-

promotion terhadap keputusan pembelian sirup parijotho 

(studi kasus pada CV. Seleksi Alam Muria). 

Bedasarkanmhasil penelitian dan atasmdasar hasil 

pengujianmhipotesis maka dapatmdiambil 

kesimpulanmsebagai berikut : 

1. Hasil pengujianmstatistik brand image (X1) 

terhadapmkeputusan pembelian produk sirup parijotho 

(Y) menunjukanmnilai thitung 2,282 lebih besar dari ttabel 

1,986 (2,282>1,986) denganmtingkat 

signifikansimsebesar 0,025 lebih kecil dari pada 0,05 

(0,025<0,05), maka Homditolak dan H1 diterima, 

yangmberarti brand imagemmempunyai  

pengaruhmyang signifikan mterhadap  keputusan 

pembelian sirup parijotho (studi kasus pada CV. 

Seleksi Alam Muria). 

2. Hasilmpengujian statistik product quality (X2) 

terhadapmkeputusan pembelian produk sirup parijotho 

(Y) menunjukanmnilai thitung 6,709 lebih besarmdari 

ttabel 1,986 (6.709>1,986) dengan tingkatmsignifikansi 

sebesar 0,000 lebih kecil dari pada 0,05 (0,000<0,05), 

maka Homditolak dan H1 diterima, yang berarti 

product quality mempunyaimpengaruh yang 

signifikanmterhadap  keputusan pembelian sirup 

parijotho (studi kasus pada CV. Seleksi Alam Muria). 

3. Hasil pengujianmstatistik e-promotion (X3) 

terhadapmkeputusan pembelian produk sirup parijotho 

(Y) menunjukan nilai thitung 4,716 lebih besar dari ttabel 

1,986 (4,716>1,986) dengan tingkatmsignifikansi 

sebesar 0,000 lebih kecil dari pada 0,05 (0,000<0,05), 

maka Ho ditolakmdan H1 diterima, yang berarti e-

promotion mempunyaimpengaruh yang signifikan  

terhadapmkeputusan pembelian sirup parijotho (studi 

kasus pada CV. Seleksi Alam Muria). 
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4. Hasil pengujianmstatistik secara bersama-sama brand 

image (X1), product quality (X2) dan e-promotion (X3) 

terhadap keputusan pembelian produk sirup parijotho 

(Y) menunjukan nilai Fhitung 62,812 lebih besar dari 

Ftabel 2,702 (62,812>2701) dengan tingkat signifikansi 

sebesar 0,000 lebih kecil dari pada 0,05 (0,000<0,05), 

maka Ho ditolakmdan H1 diterima, yang 

berartimsecara bersama-sama brand image (X1), 

product quality (X2) dan e-promotion (X3) mempunyai  

pengaruhmyang signifikan  terhadap  keputusan 

pembelian sirup parijotho (studi kasus pada CV. 

Seleksi Alam Muria). 

 

B. Keterbatasan Penelitian 

 Dalam penelitianmini terdapat 

beberapamketerbatasan, yaitu meliputi: 

1. Keterbatasanmkonsep penelitian inimmenghubungkan 

komponen-komponen yangmdiperkirakan 

terkaitmdengan variabel bebas (independen),msehingga 

besar kemungkinanmada beberapa variabel lain 

yangmbelum masuk ataumbelum ikut dalammkerangka 

konsepmyang juga berhubunganmdengan keputusan 

pembelian sirup parijotho. 

2. Keterbatasan referensimbuku atau refrensi jurnal 

tentangmpenelitian atau riset sebelumnya, 

sehinggampenelitian ini memilikimbeberapa 

kelemahan baik darimsegi hasil penelitian 

maupunmanalisisnya. 

 

C. Saran 
 Berdasarkan darimpenelitian yang telah ditulis 

diatas, adapunmsaran untuk penelitianmkedepannya, 

meliputi : 

1. Bagi CV. Seleksi Alam Muria diharapkan agar selalu 

memberikan pelayananmterbaik dan maksimal serta 

selalummenciptakan produk baru sertaminovasi yang 

tinggi agar keputusanmpembelian konsumen untuk 

mengkonsumsimproduk sirup alammu parijotho. 

2. Bagi penelitimselanjutnya hendaknya menggunakan 

variabel-variabel lainnya yangmbisa mempengaruhi 
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keputusanmpembelian konsumen untuk mengkonsumsi 

produk sirup alammu. parijotho karena masih banyak 

variabelmyang dapat berpengaruhmkepada keputusan 

pembelianmproduk sirup Alammu Parijotho. 

 

D. Penutup 

Segala puji bagimAllah SWT yang 

telahmmelimpahkan kesehatan dan keselamatan serta 

rahmat, taufiqmdan hidayahnya kepadampenulis, sehingga 

penulis dapat menyelesaikanmpenulisan skripsi ini. 

Shalawatmserta salam tetap tercurahkanmkepada Nabi 

Muhammad SAW, yangmtelah menjadi contoh baikmbagi 

seluruh umatmIslam di dunia, yang menjadimpenerang 

dalam kegelapan, yangmmenunjukan segala 

keilmuanmtermasuk dalam ilmu ekonomi islammyang baik 

dan diridhoimAllah SWT, semoga kita selalu 

mengikutimjejaknya dan ilmu yang kita dapatkan 

bermanfaat, dan semoga kita selalu dikumpulkan dalam 

golongan yang kelak mendapat syafaat di hari akhit kelak. 

Penulismmenyadari meskipun dalam 

penulisanmskripsi ini telah berusahamsemaksimal 

mungkin, namunmdalam penulisan ini tidakmlepas dari 

kekeliruanmdan kesalahan. Hal itu 

merupakanmketerbatasan ilmu dan kemampuan 

yangmpenulis miliki. Oleh karena itu, 

penulismmengharapkan saran dan kritik yangmkonstruktif 

dari berbagai pihak demimperbaikan yang akan datang 

untuk mencapai kesempurnaan. 

Terakhir kalinya penulismhanya bisa berharap 

semoga skripsimini dapat menambah danmmemberi 

khasanah keilmuan,bermanfaat bagi pembaca dan 

untukmpenelitian selanjutnya dan pada khususnyambagi 

penulis dan seluruh pembaca. Aamiin. 

 


