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MOTTO 

“Everyone can dream, but it won’t be real without an effort, so 

make it real by do your best, then let Allah do the rest” 
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PERSEMBAHAN 

Dengan rahmat Allah yang Maha Pengasih Lagi Maha 

Penyayang, dan Syafa’at dari Rasulullah SAW.  

Kupersembahkan karya sederhanaku ini kepada kedua orang 

tuaku yang tak pernah luput untuk tersenyum, yang selalu 

ikhlas memberikan semangat dan senyuman walau dalam 

kesehariannya tak pernah luput setetes keringat yang keluar 

dari tubuh rentanya.  

Untuk adikku yang selalu mensupport dan memberikan 

semangat kesuksesan untukku. Semoga Allah selalu 

melindungi dan mengabulkan setiap impianmu.  
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