DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL....ooiiiiiiieieeet ettt i
NOTA PERSETUJUAN PEMBIMBING ......ccccooiiiiiiiiiiiieie e il
HALAMAN PENGESAHAN ...t 11
PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI ...c.oooiiiiiiiiiieieeeeee v
ABSTRAK ... A%
IMOTTO ettt vi
PERSEMBAHAN ..ottt vii
KATA PENGANTAR ..ottt viii
DAFTAR IS/ im0 000 S o ... xi
DAFTAR TABEE .. e L v it e Xiv
DAFTAR GAMBAR ...oooiiiiiiieeeeiee ettt XV
BAB 1 : PENDAHULUAN
A. Latar Belakang Masalah ..............ccccooveveieeiieeinieennn, 1
B" Folsus-Renelitian................. srrrrrerrrrrrreeed. e M oo 12
C. Rumusan Masalah.........cccocccoeiiniiiinieieee i 12
D, Tujuan Penelitian .........ccoob. s 800 B L 12
E. Manfaat Penulisan.........ccccoeeeiiiiioiiiiie i 13
F. Sistematika Penulisan ............cccceciiiiiiiiieiniiiiniees 13
BAB II : LANDASAN TEORI
A. DeSKIIPST TEOTT «uuveenerieriiiiiiieeiie et 15
1. Marketing Strategy ..............ccocevcvveeveescveecreeeneenen, 15
2. Unsur Marketing Strategy..........ccceccceevcueeveeenunane. 26
3. Konsep Marketing Strategy ........c...cccoeevevervenenne. 28
4. Marketing Mix .........ccccocoeeeiiiiiieeiiiaiie e 30
5. Syariah Marketing ............cccccvvevoenvcniincneennnn. 35
6. Karakteristik Syariah Marketing ...........c....c............ 37
7. Etika Syariah Marketing .............ccccooovevevenceennnenne, 39
8. Marketing Mix Syariah ...........ccccccooooiiiiiininnn 40
9. Analisis SWOT ......cocoviiiiiiiieeeeee e 45
10.KONSUMEN ..ot 50
B. Penelitian Terdahulu............coooviieiiiiiiiiiiiceieceee 53
C. Kerangka Berpikir........c.ccocveviieniiiniieeiiiecie e 60
BAB III : METODE PENELITIAN
A. Jenis dan Pendekatan Penelitian.............cccccoveevieennnnnns 62
B. Setting Penelitian ............cocceeviiiiiiiiiiiiieeieeee e 63
C. Populasi dan Sampel ........ccccccveeviiiviiieniiecieeee e, 63
D. Sumber Data .........cooouieiiiiiiiiiiiieee e 64
E. Teknik Pengumpulan Data...........c.ccocveeerieeiieiiirennnns 65

xi



F. Pengujian INStrumen ..........cccceevevveeniieeeciieeiee e 68

1. Validitas InStrumen...........cccoeceeeveviiieeeniienieeeieene, 68
2. Reliabilitas Instrumen ...........cocceeveeiieieeiienceene. 69
G. Teknik Analisis Data ........ccoooeeeiiiiiiiinieiiece, 69
1. Analisis IFAS ..o 69
2. Analisis EFAS ..o 70
BAB IV : HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
A. Hasil Penelitian .......cccoceeiieiiiiiiiieeee e 73
1. Gambaran Obyek Penelitian ............cccccocereenencens 73
2. Deskripsi Data Penelitian..............cccoeevevveeeineeennne. 75
a. Islamic Marketing Strategy..........c.ccoccccccoue.... 75
1) Marketing MiX ......c....cccovveveienciieiinreeneeennen. 77
2) Karakteristik Marketing Strategy.................. 80
b. Analisis SWOT .......ccoooiiiiiiiieeeesieeeeeeee 81
3. Uji Validitas Reliabilitas Instrumen........................ 83
a. Uji Validitas.....cccceevveeriiiiriieieesieesne e 83
1) Uji Validitas Kekuatan .......cceceeeeeviinecnnenne. 84
2) Uji Validitas Kelemahan................c.coeueenee.. 84
3) Uji Validitas Peluang............cccoceevieninnnen. 85
4) Uji Validitas Ancaman ..........c.cccceeeriveerenennnn. 85
b. Uji Reliabilitas.......c..ccooeevciiiiiiiiiiieniiee e 86
B. Pembahasan dan Analisis..........c.cceereenerienieniennnnnns 86
1. Perbedaan strategi pemasaran konvensional
dengan strategi pemasaran syariah.......................... 87
2. Analisis Islamic Marketing Startegy UD Pixel
SnaGEY. W TV N N e 88
a. Etika Bisnis Islam............ccccoooiiiiiiiiiiie, 88
b. Segmentasi, Targetting, Positioning .................. 90
c. Marketing Mix Syariah UD Pixel Snack............ 91
3. Analisis Indikator SWOT pada UD Pixel Snack
di Jawa Tengah ........cccccovvviiviiieniieeniieieeeeeeeee, 94
a. Analisis Internal Pixel Snack..........cccoeevvennnne 94
1) Analisis Kekuatan Pixel Snack ..................... 94
2) Analisis Kelemahan Pixel Snack .................. 96
b. Analisis Eksternal Pixel Snack ............cccccoceenee. 97
1) Analisis Peluang Pixel Snack ....................... 97
2) Analisis Ancaman Pixel Snack ..................... 98

. Analisis Matriks IFASUD Pixel Snack

dalamMeningkatkan Daya Tarik Konsumen........... 100

. Analisis Matriks EFAS UD Pixel Snack

dalamMeningkatkan Daya Tarik Konsumen........... 103

xii



6. Strategi Pemasaran UD Pixel Snack dalam
Meningkatkan Daya Tarik Konsumen dengan

Matriks SWOT ....oovviiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeee, 106
7. Differensiasi Produk ...........coooveviiiiiiiiiiiiieiieeeeeee 111
BAB V : PENUTUP
A, Kesimpulan........cccoooevieiiiiiiieiiiieecee e 113
B. KeterbatasanPenelitian...........ccccccooeeviiiviiiiiiiiiiieiinnnns 114
C. SATAN . 114
D. Penutup ..ccceeiiiiiiiiie et 115
DAFTAR PUSTAKA
LAMPIRAN-LAMPIRAN

DAFTAR RIWAYAT PENDIDIKAN

xiil



Tabel
Tabel
Tabel
Tabel
Tabel
Tabel
Tabel
Tabel
Tabel
Tabel
Tabel
Tabel

Tabel
Tabel
Tabel
Tabel
Tabel
Tabel
Tabel
Tabel
Tabel
Tabel
Tabel
Tabel

1.1
2.1
2.2
3.1
3.2
3.3
4.1
4.2
43
4.4
4.5
4.6

4.7

4.8

4.9

4.10
4.11
4.12
4.13
4.14
4.15
4.16
4.17
4.18

DAFTAR TABEL

GAP RESCATCH ... 8
Matriks SWOT ..coiiiiiiiiieee e 49
Penelitian Terdahulu ..........cccoovevenciiiniiinieeeeee, 53
Bobot Kuesioner SWOT ......cccooiiiiiiniiiiienieeee 66
Skor Total Matriks IFAS dan EFAS...........cccoveee. 67
Matriks SWOT ..ot 70
Hasil Uji Validitas Kekuatan...........cccccooceeveniinnnnnnn. 83
Hasil Uji Validitas Kelemahan...............ccccoeevveeennne. 83
Hasil Uji Validitas Peluang ........cccccceevevionienneennnnne, 84
Hasil Uji Validitas Ancaman..............cceccevveeveeennennnn. 84
Hasil Uji Reliabilitas Indikator SWOT...................... 85
Perbedaan pemasaran = konvensional dengan

pemasaran Syariah ............coccvviiiiiniinieniee e, 86
Analisis Hasil Kuesioner Indikator Kekuatan............ 94
Analisis Hasil Kuesioner Indikator Kelemahan......... 95
Analisis Hasil Kuesioner Indikator Peluang.............. 96
Analisis Hasil Kuesioner Indikator Ancaman............ 98
Bobot Indikator Kekuatan dan Kelemahan................ 99
Analisis Matriks IFAS UD Pixel Snack .................... 100
SKOT BODOL ...ttt 102
Bobot Indikator Peluang dan Ancaman..................... 102
Analisis Matrik EFAS UD Pixel Snack...................... 103
Analisis Matrik SWOT UD Pixel Snack ................... 105
Analisis SWOT Data Jumlah Pelanggan .................. 109
Analisa Perbandingan Produk Waderpixel dengan

produk Waderku........ccoccvirviiiiiiiiniiiiiieieeeee 110

X1V



Gambar
Gambar
Gambar
Gambar

DAFTAR GAMBAR

2.1 Marketing Mix Syariah ..........cccccovvvveveeveeiiiieinnns 44
2.2 Analisis SWOT ..o, 48
2.3 Kerangka BerfiKir.........ccceeevivviiieiiieicie e 59
4.1 Struktur Organisasi Pixel Snack...........cccccvvvevnieenns 74

XV



