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MOTTO 

 

 

                  

      

Artinya : 

“Sesungguhnya pemboros-pemboros itu adalah saudara-saudara 

syaitan dan syaitan itu adalah sangat ingkar kepada Tuhannya”. 

(QS. Al Isra : 27) 
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kasih pula atas doa-doa yang selalu kalian panjatkan 
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perjuanganku ini.  
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juga memberikan dukungan sampai saat ini.  
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Assalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

Segala puji dan syukur bagi Allah SWT yang telah 

melimpahkan rahmat,karunia dan hidayah-Nya,sehingga penulis 

dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul “ Pengaruh Media 

Sosial dan Gaya Hidup Hedonis Terhadap Perilaku 
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strata satu (S.1) Prodi Manajemen Bisnis Syariah , Fakultas 
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Penulis menyadari sepenuhnya , telah banyak 

mendapatkan dukungan, bimbingan dan dorongan dari berbagai 

pihak yang telah menyumbangkan pikiran, waktu, tenaga dan 

sebagainya. Oleh karena itu,pada kesempatan ini dengan setulus 

hati penulis mengucapkan terima kasih kepada:  

1. Dr. H. Mundakir, M.Ag., selaku Rektor IAIN Kudus yang 

telah merestui persembahan skripsi ini.  

2. Dr. Supriyadi, S.H., M.H., selaku Dekan Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Islam IAIN Kudus.  
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Pembimbing  I yang telah banyak meluangkan wakru, 

tenaga dan pikiran untuk memberikan bimbingan , 

pengarahan dalam penyusunan skripsi ini.  

5. Husnurrosyidah, S.Pd., M.E.Sy., Ak., selaku Dosen 

Pembimbing II yang telah banyak meluangkan waktu, 

tenaga pikiran untuk memberikan bimbingan pengarahan 

dalam penyelesaian skripsi ini 

6. Bapak Ibu dosen, para staff dan Karyawan Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam yang penuh pengapdian telah 

memberikan ilmu pada penulis selama perkuliahan.  
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mendoakan dalam penyelesaian skripsi ini. 

Penyusunan tugas akhir skripsi ini masih belum 
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