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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan  
Berdasarkan olah data dan analisis tentang pengaruh 

country of origin, global brand image dan perceived quality 

terhadap purchase intention konsumen Samsung di Millenia 

Cell Kudus serta berdasarkan bukti-bukti empiris yang 

diperoleh maka disimpulkan bahwa : 

1. Hasil penelitian menunjukkan bahwa country of origin 

berpengaruh positif terhadap purchase intention konsumen 

samsung di Millenia Cell Kudus. Hasil koefisien regresi, 

variabel country of origin (X1) memiliki pengaruh 

terhadap purchase intention karyawan sebesar 0,178. Hal 

ini menyatakan bahwal setiapl terjadi peningkatanl 

countryl ofl originl sebesarl satu lsatuan makal akanl 

meningkatkan purchase intention sebesarl 0,178 tanpa 

dipengaruhi variabel lainnya. Semakin baik persepsi 

konsumen atas negara asal produk smartphone, maka akan 

meningkatkan purchase intention konsumen samsung di 

Millenia Cell Kudus. 

2. Hasil penelitian menunjukkan bahwa global brand image 

berpengaruh positif terhadap purchase intention konsumen 

samsung di Millenia Cell Kudus. Hasill koefisienl regresi, 

variabell global brandl imagel (X2) memiliki pengaruh 

terhadapl purchase intentionl karyawan sebesar 0,064. Hal 

ini menyatakan bahwal setiapl terjadi peningkatanl global 

brandl imagel lsebesar satu satuanl makal akanl 

meningkatkan purchase intention sebesar 0,064 tanpa 

dipengaruhi variabel lainnya. Semakin baik global brand 

image yang terjadi, maka akan meningkatkan purchase 

intention konsumen samsung di Millenia Cell Kudus. 

3. Hasil penelitian menunjukkan bahwa perceived quality 

berpengaruh positif terhadap purchase intention konsumen 

samsung di Millenia Cell Kudus. Hasil koefisien regresi, 

variabel perceived quality (X3) memiliki pengaruh 

terhadap purchase intention karyawan sebesar 0,022. Hal 

ini menyatakan bahwa setiap terjadi peningkatan 

perceived quality sebesar satu satuan maka akan 

meningkatkan purchase intention sebesar 0,022 tanpa 
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dipengaruhi variabel lainnya. Semakin baik perceived 

quality yang terjadi, maka akan meningkatkan purchase 

intention konsumen samsung di Millenia Cell Kudus. 

4. Country of origin, global brand image dan perceived 

quality berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

purchase intention konsumen samsung di Millenia Cell 

lKudus. Sesuail denganl nilail F hitungl yangl lebihl besarl 

daril lF tabell (2,734>2,70), sertal didukungl denganl nilail 

signifikansil dil lbawah 0.05l yaitul 0,001. Sehinggal 

dapatl disimpulkanl bahwal country of origin, global 

brand image dan perceived quality terbukti berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap purchase intention 

konsumen samsung di Millenia Cell Kudus. 

 

B. Saran 

Berdasarkan pada hasil penelitian dan hasil pengujian 

hipotesis, penulis memberikan saran-saran sebagai berikut : 

1. Berdasarkan hasil penelitian tersebut, diharapkan pihak 

Millenia Cell Kudus mengoptimalkan country of origin, 

global brand image dan perceived quality guna 

meningkatkan purchase intention. 

2. Pokokl pembahasanl dalaml penelitianl inil adalahl tentangl 
purchasel lintention yangl nampaknyal tidakl cukupl 
dilakukanl dalaml satul kalil lpengamatan sebagaimanal 
melaluil pendekatanl lkuantitatif.  

 

 

 

 


