
 

 x 

DAFTAR ISI 

 

HALAMAN JUDUL ................................................................ i 

HALAMAN NOTA PERSETUJUAN PEMBIMBING........ ii 

HALAMAN PENGESAHAN MUNAQOSAH .................... iii 

HALAMAN PERNYATAAN KEASLIAN .......................... iv 

HALAMANABSTRAK ...........................................................v 

HALAMAN MOTTO ............................................................ vi 

HALAMAN PERSEMBAHAN............................................ vii 

KATA PENGANTAR .......................................................... viii 

DAFTAR ISI ............................................................................x 

 

BAB I PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah .............................................1 

B. Fokus Penelitian .........................................................6 

C. Rumusan Masalah ......................................................6 

D. Tujuan Penelitian ........................................................7 

E. Manfaat Penelitian ......................................................7 

F. Sistematika Penulisan Skripsi .....................................7 

 

BAB II KAJIAN PUSTAKA 

A. Kajian Teori ................................................................9 

1. Strategi Komunikasi  .............................................9 

a. Pengertian Strategi............................................9 

b. Pengertian Komunikasi................................... 12 

c. Tujuan dan Fungsi Komunikasi ...................... 15 

d. Hambatan Komunikasi ................................... 18 

e. Unsur Komunikasi .......................................... 19 

f. Strategi Komunikasi ....................................... 25 

2. Sosialisasi dalam Strategi Komunikasi ................ 27 

a. Bentuk-bentuk Komunikasi ............................ 27 

b. Sosialisasi dalam Strategi Komunikasi ........... 29 

3. Progam Sedekah pada Organisasi Berbagi Nasi 

Kudus .................................................................. 31 

a. Pengertian Sedekah ........................................ 31 

b. Manfaat Sedekah ............................................ 35 

c. Hal-hal yang perlu diperhatikan dalam 

Sedekah .......................................................... 40 

d. Keutamaan Sedekah ....................................... 45 

 



 

 xi 

4. Pengertian Organisasi .......................................... 47 

5. Organisasi Berbagi Nasi Kudus ........................... 49 

B. Kajian Terdahulu ...................................................... 50 

C. Kerangka Berfikir ..................................................... 52 

 

BAB III METODE PENELITIAN  

A. Jenis Pendekatan ....................................................... 54 

B. Setting Penelitian ...................................................... 54 

C. Subjek Penelitian ...................................................... 55 

D. Sumber Data Teknik ................................................. 55 

E. Pengumpulan Data Pengujian ................................... 56 

F. Keabsahan Data ........................................................ 57 

G. Teknik Analisis Data ................................................ 58 

 

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

A. Organisasi Berbagi Nasi Kudus ................................ 60 

1. Profil Berbagi Nasi   ............................................ 60 

2. Tujuan dan Manfaat ............................................. 61 

3. Kegiatan .............................................................. 63 

4. Proses Penyaluran Donasi .................................... 67 

a. Job Description ............................................. 67 

b. Logo Berbagi Nasi Kudus ............................. 69 

B. Deskripsi Data  ......................................................... 70 

1. Data Tentang Strategi Komunikasi yang 

digunakan Organisasi Berbagi Nasi Kudus 

dalam Mensosialisasikan Program Sedekah ........ 71 

2. Data Tentang Faktor Pendukung dan Fakrtor 

Penghambat Strategi Komunikasi Berbagi Nasi 

Kudus dalam Mensosialisasikan Program 

Sedekah ............................................................... 76 

C. Analisis Data Penelitian ............................................ 79 

1. Analisis strategi Komunikasi yang digunakan 

Organisasi Berbagi Nasi Kudus dalam 

Mensosialisasikan Program Sedekah ................... 79 

2. Analisis Faktor Pendukung dan Faktor 

Penghambat Strategi Komunikasi Berbagi Nasi 

Kudus dalam Mensosialisasikan Program 

Sedekah ............................................................... 91 

 

 



 

 xii 

BAB V PENUTUP 

A. Kesimpulan ............................................................... 99 

B. Saran ....................................................................... 101 

 

DAFTAR PUSTAKA 

LAMPIRAN-LAMPIRAN 

DAFTAR RIWAYAT PENDIDIKAN 

 


