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ABSTRAK 
 
Tirtaningsih (NIM. 1320210218). Pengaruh Demografi, Situasi dan Karakter 
Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Pakaian Muslimah (Studi 
Masyarakat Desa Rejoagung Trangkil Pati). Skripsi, Kudus: Jurusan 
Syariah dan Ekonomi Islam STAIN Kudus, 2017. 
 Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh demografi, situasi 
dan karakter konsumen terhadap keputusan pembelian pakaian muslimah secara 
parsial dan simultan. 
 Penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian kuantitatif dengan jenis 
penelitian field reseach dengan menggunakan metode angket yang disebarkan 
secara langsung pada 95 responden yang terdapat di Desa Rejoagung Trangkil 
Pati. Adapun teknik pengambilan sampel dengan menggunakan non probability 
sampling. Metode analisis data menggunakan metode analisis regresi berganda 
dengan bantuan program olah data SPSS versi 22. 
 Hasil penelitian ini menunjukkan:  Pertama, terdapat pengaruh yang 
signifikan antara demografi terhadap keputusan pembelian pakaian muslimah. Hal 
ini terlihat dari nilai t hitung 3,026 dengan t tabel 1,98580. Dan pada p value (sig) 
0,003 yang berada dibawah 0,05 (tingkat signifikan). Ini berarti nilai t hitung lebih 
besar dari nilai t tabel (3,026 > 1,98580). Kedua, terdapat pengaruh yang 
signifikan antara situasi terhadap keputusan pembelian pakaian muslimah. Hal ini 
terlihat dari nilai t hitung 3,162 dengan t tabel 1,98580. Dan pada p value (sig) 
0,002 yang berada di bawah 0,05 (tingkat signifikan). Ini berarti nilai t hitung 
lebih besar dari nilai t tabel (3,162 >1,98580). Ketiga, terdapat pengaruh yang 
signifikan antara karakter konsumen terhadap keputusan pembelian menunjukkan 
t hitung 2,539 dengan t tabel 1,98580. Dan pada p value (sig) 0,013 yang berada 
di bawah 0,05 (tingkat signifikan). Ini berarti t hitung lebih besar dari nilai t tabel 
(2,539> 1,98580). Keempat, terdapat pengaruh yang signifikan antara demografi, 
situasi dan karakter konsumen secara bersama-sama terhadap keputusan 
pembelian pakaian muslimah. Hal ini terlihat dari nilai F hitung 26,250 dan nilai F 
tabel 2,70 dan nilai  p value (sig) 0,000 yang berada dibawah  0,05 (tingkat 
signifikan),  ini berarti nilai F hitung lebih besar dari nilai F tabel (26,250 > 2,70). 
 
Kata Kunci: Demografi, Situasi, Karakter Konsumen, Keputusan Pembelian 

Pakaian Muslimah.   
 
  


