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MOTTO 

 

 الْمُحْسِنِيَْ  يُُِب   اللّهَٰ  وَاَحْسِنُ وْااِنَّ  يْدِيْكُمْ اِلََ الت َّهْلُكَةِ وَانَْفِقُوْا فِْ سَبِيْلِ اللّهِٰ وَلََ تُ لْقُوْا بَِ 

Artinya : “Dan infakkanlah (hartamu) di jalan Allah, dan janganlah 

kamu jatuhkan (diri sendiri) kedalam kebinasaan dengan tangan sendiri, 

dan berbuat baiklah. Sungguh, Allah menyukai orang-orang yang berbuat 

baik” (Surat Al-Baqarah:195)
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1 Departemen Agama RI, Al-Qur’an dan Terjemahannya (Bandung: PT 

Sygma Examedia Arkanleema), 30. 
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PERSEMBAHAN 

 

Alhamdulillah puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah 

memberikan rahmat taufik dan hidayah-Nya. Sholawat serta salam saya 

haturkan kepada Nabi Muhammad SAW beserta keluarga dan sahabatnya 

sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi. Keberhasilan skripsi ini 

penulis persembahkan kepada : 

1. Bapak dan Ibu tercinta, Bapak Suparno dan Ibu Siti Ni’amah yang 

selalu memberikan dukungan kepada penulis baik doa, materi 

maupun lainnya. Dan terimakasih kepada adik saya Adit yang selalu 

memberikan dukungan. 

2. Terimakasih untuk kakek, nenek, tante, om, sepupu dan keluarga 

besar lainnya yang selalu memberikan semangat, doa dan dukungan. 

3. Terimakasih untuk Bapak Dr. H. Solikhul Hadi, M.Ag selaku dosen 

pembimbing atas ilmu dan bimbingannya selama ini sehingga skripsi 

ini dapat diselesaikan dengan baik. 

4. Terimakasih untuk Diah Novia Ningrum, I’zaz Habibah, Nabila Aufa 

dan Adhenia Aisya yang selalu memberikan dukungan dari awal 

perkuliahan sampai skripsi ini bisa diselesaikan. 

5. Segenap keluarga besar Koperasi Mahasiswa IAIN Kudus tahun 

2020/2021 dan 2021/2022 yang telah memberikan dukungan, 

semangat, pengalaman dan kebersamaan. 

6. Segenap keluarga besar Manajemen Bisnis Syariah A-2019 yang 

telah berjuang dalam suka maupun duka. 

7. Seluruh pihak yang telah membantu dalam penyelesaian skripsi ini 

yang tidak dapat disebutkan satu persatu. 

Terimakasih atas semua yang telah mendukung, memberikan 

semangat dan doa, semoga semua kebaikan mendapatkan balasan terbaik 

dari Allah SWT. Aamiin. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB – LATIN 
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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur bagi Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat, 

taufik, hidayah serta inayah-Nya sehingga penulis mampu menyelesaikan 

skripsi ini dengan baik dan lancar. Shalawat serta salam selalu 

tercurahkan kepada baginda Nabi Muhammad SAW, semoga kelak kita 

mendapatkan syafaatnya nanti. 

Penelitian skripsi dengan judul “Pengaruh Brand Image, Price 

dan Word of Mouth terhadap Keputusan Pembelian produk fashion 

pada Generasi Z di Kabupaten Kudus” disusun untuk memenuhi salah 

satu syarat memperoleh gelar Sarjana Strata 1 pada program studi 

Manajemen Bisnis Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Institut 

Agama Islam Negeri Kudus. Dalam penyusunan skripsi ini mendapatkan 

banyak bimbingan dan arahan dari berbagai pihak sehingga penyusunan 

skripsi ini dapat terlaksana dengan baik dan lancar. Oleh karena itu, 

dengan segala ketulusan hati penulis mengucapkan terimakasih kepada : 

1. Prof. Dr. H. Abdurrohman Kasdi, Lc., M.Si. selaku Rektor IAIN 

Kudus 

2. H. Wahibur Rokhman, S.E., M.Si., Ph.D selaku Dekan Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Kudus 

3. Kharis Fadlullah Hana, M.E. selaku Ketua Prodi Manajemen Bisnis 

Syariah 

4. Dr. H. Solikhul Hadi, M.Ag selaku Dosen Pembimbing Proposal dan 

Pembimbing Skripsi yang telah meluangkan waktu, tenaga dan 

memberikan arahan serta bimbingan dalam penyusunan skripsi ini 

5. Segenap Dosen IAIN Kudus yang telah memberikan ilmu 

pengetahuan selama masa perkuliahan sehingga penulis mampu 

menyelesaikan skripsi ini 

6. Segenap Staff Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Kudus yang 

telah membantu dalam pengurusan berkas 

7. Bapak dan Ibu tercinta, Bapak Suparno dan Ibu Siti Ni’amah yang 

selalu memberikan dukungan kepada penulis baik doa, materi 

maupun lainnya. Dan adik saya Adit yang selalu memberikan 

dukungan. 

8. Kakek, nenek, tante, om, sepupu dan keluarga besar lainnya yang 

selalu memberikan semangat dan dukungan. 

9. Segenap keluarga besar Koperasi Mahasiswa IAIN Kudus tahun 

2020/2021 dan 2021/2022 yang telah memberikan dukungan, 

semangat, pengalaman dan kebersamaan 

10. Segenap keluarga besar Manajemen Bisnis Syariah A-2019 yang 

telah berjuang dalam suka maupun duka 
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11. Seluruh pihak yang telah membantu dalam penyelesaian skripsi ini 

yang tidak dapat disebutkan satu persatu 

Seluruh pihak yang telah disebutkan diatas, penulis tidak dapat 

memberikan suatu apapun untuk membalas kebaikan kecuali ungkapan 

terimakasih dan doa yang tulus semoga Allah SWT memberikan balasan 

yang terbaik. 

Penulis menyadari bahwa dalam penyusunan skripsi ini masih 

jauh dari kata sempurna, meskipun penulis telah berusaha semaksimal 

mungkin untuk hasil yang terbaik. Oleh karena itu, penulis mengharapkan 

kritik dan saran yang membangun untuk perbaikan serta peningkatan di 

masa yang akan datang. Penulis berharap semoga skripsi ini dapat 

bermanfaat dan arti penting bagi penulis maupun pembaca. 
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Februari 2023 

Penulis, 

 
Irsalina 

Maulfinadifa 

1950210020 

 

 

 

  


